	שם הקורס :  יזמות עסקית


שם המרצה: 
פרופ'  זיו רייך, רו"ח
מטרת הקורס: 


פיתוח מיומנות לזיהוי עוצמות וכשלים בתהליך היזמי, הקורס יתמקד ביזמות ויזמות פנים ארגונית.

דרישות קדם:  
מבוא לחשבונאות, יסודות השיווק

דרישות הקורס:
1.
מצגת.
2.    עבודה מסכמת.


מרכיבי הציון:

מצגת – 20%.

עבודה מסכמת 80%.
תוכן הקורס:
שבוע 1-2:
רכיבי התוכנית העסקית, חשיבות ומשמעות כל רכיב בתוכנית לפי השוק והפירמה.

שבוע 3-4:
התהליך היזמי והקמת עסקים, יזמות בפרספקטיבה השוואתית- בין יזמות כושלת ליזמות מצליחה.
שבוע 5:
מצגות 
שבוע 6:
התמודדות מול משקיעים, הון סיכון.
שבוע 7:
פרקים פיננסים בתוכנית העסקית.

שבוע 8:
פרקים שיווקיים בתוכנית העסקית.
שבוע 9: 
אפשרויות מימון פיננסיות.

שבוע 10:
אסטרטגיות עסקיות.

שבוע 11 :
תקציר מנהלים. 
שבוע 12-13:  
מפגשים אישיים. 
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